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1. DSSZEFOGLALAS

A csomagolastechnika is egyike napjaink rohamosan fejlédé tudomanyagainak,
mely szamos masik tudomanyteriiletre innovativ hatast gyakorol, példaul az
élelmiszeriparra. A miianyagokat ugy is nevezhetjiik, mint a XXIl. szazad anyagai,
amelyek nélkiil ma mar nehezen tudnank elképzelni az életiinket. A biomiianyagokat
megujuld forrasbdl szarmazé alapanyagokbdl allitjak elé, a lebomlé miianyagok
pedig hagyomanyos alapu miianyagok és lebomlast segit6 adalékanyagok keverékei.
Kvalitativ, online kérddives kutatasomban 513 f6 adott valaszt azokra a kérdéseimre,
hogy melyek a csomagolas f6é funkciodi, milyen jellemzékkel kell rendelkeznie
egy csomagoléanyagnak, mely csomagolasu élelmiszereket részesitik elényben,
talalkoztak-e mar koérnyezetbarat csomagoléanyaggal. A sok hasznos informacio
mellett kideriilt, a magyarok jellemzéen papiron 6kotudatosak, a valésagban azonban
nem forditanak ra kell6 a figyelmet. Els6sorban a 46-65 év koz6tti diplomas nék azok,
akik a kornyezeti, 6kologiai szempontokat is szem el6tt tartjak, ha élelmiszereket
vasarolnak.
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2. Bevezetés

A csomagolastechnika kutatdsa egyike napjaink rohamosan fejl6d6é tudomanyagainak, amely szamos
mas szakterlletre is innovativ hatast gyakorol, példaul az élelmiszeriparra. A mlianyag csomagoléanyagok
megjelenése Uj tavlatokat nyitott az élelmiszerek eltarthatésaganak fejlesztésében is. A mlianyagok toérténete
minddssze 155 évre nyulik vissza, a biomUanyagok felhasznalasa pedig csak néhany évtizedes multtal
rendelkezik. Ennek ellenére az utdébbiak alkalmazasa az elmult idészakban a hagyomanyos miianyagok
hasznalatanak mértékét szamottevéen meghaladé mértékben névekedett.

Az utdbbi években mind az ipar, mind a tudomany részérdl jelentésen nétt az érdeklédés a természetes
polimerek irant, amely feltehetéen a hulladékkezelés teriletén jelentkezd nehézségekkel, az arra vonatkozo
jogszabalyokkal fligg 6ssze. A biomlanyagok fejlesztésére nézve tovabbi 6szténzd tényezd lehet az ipar
szamara rendelkezésre all6 fosszilis nyersanyagok csékkend mennyisége.

2.1. A kutatas célja

Kutatasomban az alabbi kérdésekre kerestem a valaszt:

e Mit gondolnak a fogyasztok a csomagolasrdl, altalaban?
Miben latjak az élelmiszeripari termékek csomagolasanak sziikségességét?
Ismerik a kdrnyezetbarat csomagoldéanyagokat?
Vasarlasuk soran tekintetbe veszik-e a csomagoldanyag tulajdonsagait?
Mely jellemzdket tartjak fontosnak a csomagoléanyag kivalasztasakor?

3. Szakirodalmi attekintés
3.1. A mianyagok helyzete, definicidja, tulajdonsagai

A mUianyagok olyan monomerekbdl allé makromolekulak, melyeket részben vagy egészben mesterségesen
hoznak létre [1]. A polimereket (gorég eredetd, jelentése: sok tag) déntéen nyolc kémiai elem épiti fel: C, H,
O, N, CI, F, S, Si. Ezen atomok kovalens kotéssel kapcsolddnak egymashoz, és hoznak Iétre molekulakat. A
polimergyartashoz felhasznalt kis molekulaju vegylleteket hagyomanyosan kéolajbdl allitjak el. Napjainkban
jelentds kutatasokat folytatnak, hogy megujulé nyersanyagokbdl allithassak elé azokat [2].

A mianyagokat ugy is nevezhetjik, mint a XXI. szazad anyagai, amelyek nélkil ma mar nehezen tudnank
elképzelni az életiinket. A mesterséges polimerek egyrészt gazdasagosan gyarthatdk, masrészt olyan
mUszaki megoldasokat tesznek lehetévé, amelyek mas médon nem lennének megoldhaték [3]. A miianyagok
és a mlanyag csomagoldanyagok kornyezetiinkre gyakorolt hatdsa szakmai és laikus kdzdsségek koérében
egyarant kiterjedt vita targya.

Az utébbi évek kampanyai elsdsorban a mlianyagok hasznalata ellen iranyulnak, noha a gyakorlatban csak
egy viszonylag kis hanyaduk, a csomagolasra hasznalt miianyagok hasznalata okozhat kérnyezeti karokat.
A koérnyezet mlanyaghulladék-szennyezése féként abbdl ered, hogy a mianyag csomagoldéanyagokat
viszonylag olcsén lehet elallitani, haszndlatuk utan nem képeznek nagy értéket, igy sajnos tovabb nem
hasznositott hulladékok kdzé kerlilnek akkor is, ha ez nem indokolt [4].

3.2. A miianyag csomagolas és az élelmiszercsomagolas

Az élelmiszerek biologiailag érzékeny anyagok. Eredeti frissességik, eltarthatésaguk a termék belsé
tulajdonsagaitdl és a kuilsé koérliiményektdl fligg. Belsd tulajdonsagok: az élelmiszer mikrobioldgiai allapota,
Osszetétele, vizaktivitasa és kémhatasa. Kilsd korilmények: a feldolgozas higiéniaja, optimalis gaz, illetve
gazkeverék, csomagolégép, csomagoldanyag és a feldolgozas, valamint a tarolas kdzbeni hémérséklet [5].

A legjelentdsebb mianyag csomagoldanyag tipus a polietilén. A polietilén kildnbféle tipusai a legegyszer(ibb,
legnagyobb toémegben gyartott szintetikus polimer csalad a poliolefinek kdzé tartoznak. A leggyakoribb
mdanyagfajtak a kdvetkezdk: polietilén (07 - PET), nagy sUrlségu polietilén (02 - HDPE), polivinilklorid (03 - PVC),
kis sUrliségU polietilén (04 - LDPE), polipropilén (05 - PP), polisztirol (06 - PS). A zaréjelekben az egyes mianyagok
egyezményes szamjele és roviditése talalhatd. Az egyéb, itt fel nem sorolt mianyagok szamijele a 07 [6].

3.3. Biomiianyagok

A biomUlanyagokat megujulé forrasbdl szarmazé alapanyagokbdl allitiak eld, a lebomlé mlanyagok pedig
hagyomanyos alapu mianyagok és lebomlast segité adalékanyagok keverékei. A XX. szazadban felfedezett
biomlianyagok kozll a legismertebbek a keményit6-alapuak, a politejsav, a poli(hidroxialkanoat) és a
polibutilén-szukcin-adipat, felhasznalt mennyiségik napjainkban jelentésen névekszik.

Az életciklus elemzések kimutattak, hogy a hagyomanyos mlanyagokhoz képest a biomUlanyagok
alkalmazasaval éves szinten mintegy 30-50%-kal lehet az Uveghazhatast okozd gazok kibocsatast
csOkkenteni [7].
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3.4. Fogyasztoi magatartas, trendek

A fogyasztéi magatartas fogalma alatt azokat a folyamatokat, tevékenységeket értjik, amelyek egy adott
termék megszerzésére, hasznalatara, értékelésére iranyulnak. Vizsgalatanal 1ényeges kiilénbséget kell tenni
aszerint, hogy a megszerzendd jészag melyik termékcsoportba tartozik, az Ugynevezett hétkdznapi vagy a
tartés fogyasztasi cikkek kozé [8].

A fogyasztdi magatartast befolyasold tényezéket az alabbiak szerint lehet csoportositani [9]:

Kulturdlis tényez6k

e Kultdra

e  Szubkultura

e Tarsadalmi osztalyok
Tarsadalmi tényezdk

¢ Referenciacsoport

e (Csalad

e Tarsadalmi statusok
Személyes tényez8k

e Kor, csalad, életciklus

e Foglalkozas

e Gazdasagi korllmények

e  Eletmod

e Személyiség
Pszichologiai tényezék

e Motivacié

e Eszlelés

e Tanulas

e Hiedelmek, attitliddk

A Dr. Tér6esik Kft. honlapjanak bevezet6 szévege szerint ,A trend bizonyos, a piacon zajlo jelenségek,
folyamatok feler6sddése, elterjedése a tarsadalomban, mely jelentés hatast gyakorol a fogyaszték
magatartasara, szokasaira a belathato jovében” [10].

2019 trendjei kozott egyre megjelent a kdrnyezettudatossag, mint példaul a mianyagmentes julius vagy a
szivoszalmentes augusztus.

A mlanyagmentes julius (Plastic Free July) Ausztraliabdl indult, még 2011-ben, azéta az egész vilagon
elterjedt. Hazankban 2018-ban hirdették meg el8szor, de kéztudotta 2019-ben valt [11].

A hazai kdérnyezetvédelmi szervezetek is aktiv kampanyba kezdtek, ugyanis az internetre felkerilt kép,
amelyen egy mlanyag szivoszaltol fuldoklé teknds volt Iathatd, raddbbentette a lakossagot, hogy az allatok
élelemnek tekintik a sokak altal eldobalt mdanyag hulladékot [12].

4. Anyag és modszertan
A kutatasi cél elérése érdekében szekunder és primer informacidgydijtést is végeztem.

A szekunder kutatas soran — primer kutatasi munkamat megalapozva - attekintettem a rendelkezésemre all6
és a témahoz kapcsolodd, mar korabban megvaldsult hazai, illetve nemzetkdzi felméréseket.

A primer adatgyUjtésnél a marketingkutatasi modszerek kozil a kvantitativ eljarast valasztottam, azon belll is
a kérddives felmérést. Ennél a kutatési tipusnal — a nagymeéret(i minta miatt — elengedhetetlen a matematikai-
statisztikai mddszerek alkalmazasa, és a kutatas eredményeit is szdmszerUsitve kozlik, a statisztikai
megbizhatdsagi vizsgalatok kdvetelményrendszerének figyelembevételével [13].

A kérddivet 2020 juliusaban készitettem el, amelyet elektronikus platformon keresztil toltettem ki. Az online
kitoltésre azért esett a valasztasom, mert az elmult tiz évben az online kvantitativ kutatas a piackutatas egyik
legfontosabb adatfelvételi csatornajava valt. A kutatok és megbizoik egyarant meggy6z&dtek arrdl, hogy az
online kutatas nemcsak gyorsasagban és koltséghatékonysagban nyujt tdbbet, mint a személyes vagy a
telefonos adatfelvétel, hanem az adatok megbizhatdsaga, hitelessége is megkérddjelezhetetlen [14].

A kérdbivben 2 8 rész kildnithetd el:
1. Az élelmiszeripari termékekkel kapcsolatos csomagolasi ismeretek, vélemények, szokasok;
2. Demografiai kérdések (nem, kor, iskolai végzettség, gazdasagi helyzet);

A kérddiveket a megkérdezettek 2020. julius 20. és 31. kézotti idészakban toltotték ki.
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A kitoltéshez az alabbi kétféle médszert alkalmaztam:

1. Kvétas mintavétel, melynek soran a populaciét részcsoportokra osztottam (korcsoportok alapjan), és
ezekbdl valasztottam ki az elemeket; utana kdvetkezett a

2. Holabda mdédszer, ami azt jelenti, hogy az el6z6ekben kivalasztott egyedeket megkértem, hogy a
kérddiv linkjét adjak at, kiildjék tovabb az altaluk ismert - hasonld korosztalyba tartozé - személyeknek.

A kutatas tervezésekor az 500 f6 elérése volt a cél. Ezt az elhatarozast kismértékben meghaladtam, igy végul
513 f6s mintaval dolgoztam.

Az adatok feldolgozasanal a TIBCO Statistica™ Trial Download for Windows 13.5.0.17. verziéju programot
alkalmaztam. A kapott eredményeket a legtdbb esetben 2 tizedesjegyre kerekitettem, a kerekités szabalyainak
megfeleléen. Ahol nem ezt a mddszert alkalmaztam (pl. széras), ott jelzem a tanulmanyban.

A kiértékelés soran gyakorisagot vizsgaltam, kereszttablas elemzéseket végeztem, illetve a leird statisztika
elemzését alkalmaztam. Az abrakat Microsoft Excel 2010-es verzidjaval készitettem.

5. Eredmények és értékelésiik
A kérddiveket kitolté személyek demografiai alapjellemzdit az 1. tablazat foglalja 6ssze.

1. tablazat. A kutatasban résztvevék szama, megoszldsa a demografiai adatok alapjan (N=513)

Demogrifiai ismérv Fé6 %

Nemek

N6 298 58,09

Férfi 215 41,91
Korcsoportok

18-25 86 16,76

26-45 219 42,69

46-65 161 31,38

65 év feletti 47 9,16

Emellett az iskolai végzettséget és a gazdasagi helyzetet is vizsgaltam. 67 %-os felséfoku, 29%-o0s kdzépfoku
végzettségl arany alakult ki. A megkérdezettek kb. 60%-a atlagos gazdasagi helyzetlinek értékelte 6nmagat,
illetve csaladjat, emellett kb. 30% az atlagnal kedvez6bb kategdriaba sorolta magat.

A kérddiv 1. kérdése valdjaban egy feladat volt. Arra kértem a valaszadokat, hogy irjak le, mi jut esziikbe a
csomagolas szorol. A kérddivkitdlték mintegy 16%-a a mlianyag szoéra asszocialt, és csak kb. 14%-nak jutott
eszébe els6ként a védelem kifejezés. E két nagy kategdria mellett a marketing, a papir, a hulladék, a szemét
is emlitésre kerult.

A 2. kérdés az élelmiszeripari csomagolds létjogosultsaganak megitélésére vonatkozott. Allitasokat soroltam
fel, és a valaszaddknak el kellett déntenilk, hogy mennyire értenek azzal egyet. A kiértékelés soran szamtani
atlagot szamoltam, az dllitasokat ezek csdokkend értéke alapjan rendeztem a 2. tablazatba. Az atlagot
2 tizedesre kerekitettem, mig a szérast meghagytam a Statistica program altal kiszamolt tizedesjegyekkel.

2. tablazat. A csomagolas létjogosultsdagaval kapcsolatos dllitasokkal valo egyetértés mértéke,
és az azokhoz kapcsolodd egyeb statisztikai mutatok (N=513)

Alitas | 4,1 - Szam- . Modus ‘s
sorszama | Allitas tani atlag Median | Modus gyakorisaga (f6) Széras
1 Megvédjik a terméket a kilsé sérilésektdl, 468 5 5 413 0754636

szennyez8déstdl

Megfeleld informacidkat tudunk a csomago-
2 lason elhelyezni —a termékkel kapcsolatosan 4,12 5 5 267 1,100201
(pl. Osszetétel, minéségmegdbrzési idd)

Megvédjik a fogyasztoét a termékkel vald

érintkezéstdl (nem lesz piszkos téle) 3,64 4 5 202 1,397545

4 igy dragabban lehet eladni a terméket 2,70 3 1 139 1,402682
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Az dllitasok — az egyetértést mutatd szamtani atlag alapjan - a kérd6ivben feltett sorrendben maradtak. A
megkérdezettek a csomagolas szerepét a védelemmel kotik ssze. Ez egybecseng az asszociacios feladatnal
tapasztalt eredménnyel. Ezeket az értékeket, a median jol mutatja, a modus pedig az utolsé allitasnal csdkken
az addigi 5-r6l 1-re. A sz6rds mértéke az egyetértés szamtani kézepének értékével forditottan valtozik: az

egyetértés atlagos mértéke csdkken, mig az atlagtol valo eltérés mértéke nd.

A 3. kérdésben arra kerestem a valaszt, hogy a kutatasban résztvevé talalkozott-e mar biolégiailag lebomlé

csomagolasu élelmiszerrel. A kérdbivkitdlték valaszait az 1. abra szemlélteti.

M igen

M nem

nem tudom

Ez alapjan megallapitottam, hogy a megkérdezettek tdbb mint fele talalkozott mar ilyen tipusu csomagolassal,
kb. egy6tdde még nem, ugyanakkor kb. egyharmaduk bevallotta, hogy nem tudja, taldlkozott-e lebomlé

csomagoldanyaggal vagy sem.

1. abra. A vdlaszaddk megoszidsa a 3. kérdésre adott vdlaszok alapjan (%, N=513)

A demogréfiai valtozok alapjan megvizsgalva a valaszokat az alabbi eredményre jutottam (3. tablazat).

3. tabldzat. A kutatasban résztvevék megoszlasa a 3. kérdésre adott valaszok esetében,
az egyes demografiai ismérvek alapjan (%, N=513)

Valaszlehet6ségek

Kategéria Ismérv -
igen nem nem tudom
N6 50,67 20,13 29,19
Nemek
Férfi 57,20 14,43 28,37
18-25 55,81 15,11 29,86
26-45 54,79 17,35 27,85
Korcsoportok
46-65 49,06 20,49 30,43
65 felett 57,44 14,83 27,65
Alapfoku 42,86 14,24 42,86
Iskolai végzettség Kozépfoku 46,71 16,44 36,84
Fels6foku 56,77 18,44 24,78
Atlag alatti 55,26 18,42 26,31
Gazdasagi helyzet Atlagos 53,67 18,34 28,00
Atlag feletti 56,79 16,57 30,58

Megjegyzés: Az egyes kategoridkon bellil a magas értékeket vastagon szedve bordd szinnel emeltem ki.
Ebben a csoportban igen A 65 év feletti csoportban alacsony a mintaszam, igy valaszaikat ugyan feltiintetem,
de adataikat a szamitdsoknal nem vettem figyelembe
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A statisztikai elemzés alapjan megallapitottam, hogy az altalam megkérdezett alanyok kozil a bioldgiailag
lebomlé csomagolassal elsésorban az alabbi ismérvi egyének taldlkoztak:

e Férfiak;

e 18-45 év kozottiek;

e Fels6foku végzettségliek

Mig azok, akik nem talalkoztak ilyen csomagolassal jellemzden:
e NOk;
o 46-65 év kozottiek;
e Fels6foku végzettséggel rendelkezék

Bar a fels6foku végzettség mindkét kategdériaban szerepel, ez nem ellentmondas, mivel a masik két iskolai
végzettségli csoport a nem tudom kijelentésnél van jelen magas aranyban.

A 4. kérdésre adott valaszok azonban némileg arnyaljgdk a fenti képet. Igyekeztem kiszlrni a ,,nem
igazmondodkat”. A kérdésem az volt, hogy az illeté személynek szokasa-e a vasarlas soran megvizsgalni az
élelmiszerek csomagoléanyagat. Osszességében a valaszaddk %-e nem vizsgdlja az élelmiszeripari terméket
a csomagolas tipusa alapjan, s csupan Y-e teszi ezt meg idénként vagy minden esetben.

Szamitasaim szerint a 4. kérdésre igen-t valaszoldknak mar csupan 28,8%-a mondta azt, hogy altalaban meg
szokta nézni az élelmiszerek esetében a csomagolas tipusat és csak 5,84% allitotta, hogy mindig megteszi
ezt. Ezzel szemben 64,96% altaldban nem, vagy soha nem cselekszik ilyet.

Bizonyossagot nyert, miszerint a hazai lakossag elméletben nagyon okotudatos és kdérnyezetbarat, a
valésagban azonban nem feltétlendl az.

Az 5. kérdés esetében tovabb faggattam a kitdlt6ket: élelmiszerek vasarlasa esetén milyen csomagoléanyagot
valaszt leggyakrabban. A gyakorisagi megoszlas a 2. abran lathato.

%

/ 58,48

60,00 -

50,00 -

40,00

30,00

20,00 14,42 10,92 10,53

5,65
10,00

0,00 T T T T T

Ami éppen Nem tudja Semmilyet Lebomld Mdanyag
elérhet6

2. dbra. A kutatasban résztvevék megoszidsa az 5. kérdésre adott vdlasz alapjan (%, N=513)

El6z6 megallapitasomat az abra alatdmaszthatja, miszerint a vasarldk tdbbsége (kb. 75%) nem ellenérzi azt,
hogy milyen csomagolasban van a termék. Ez a 75%-a nem tudom, és az ami éppen elérhetd valaszt adok
Osszesitése. Ez az arany megegyezik az el6z8ekben kiszamolt értékkel. A semmilyet kifejezés az alabbit
takarja: semmilyet, viszek magammal csomagoldéanyagot.
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A megkérdezett alanyok kb. 10%-a volt az, aki azt allitotta, hogy lebomlé csomagolasu terméket valaszt.
Fébb demografiai jellemzdbiket a 4. tablazatban foglaltam 6ssze.

4. tabldzat A lebomlé csomagolasu élelmiszereket
valasztok f6bb demogréfiai ismérvei (%, N=513)

. . A lebomlé csomagolast
Kategoria Ismérv valasztok aranya (%)
N6 11,07
Nemek
Férfi 9,76
18-25 8,13
26-45 8,21
Korcsoportok
46-65 11,80
65 felett 21,27
Alapfoku 21,42
Iskolai végzettség Kozépfoku 8,53
Fels6foku 10,95
Atlag alatti 7,89
Gazdasagi helyzet Atlagos 13,00
Atlag feletti 6,85

Az eredmények alapjan azok a személyek, akik valéban a lebomld csomagolasban [évé élelmiszereket
vasaroljak az alabbi {6 demografiai csoportokba tartoznak:

Nok;

46-65 év kozottiek;

Fels6foku végzettséggel rendelkeznek;
Atlagos jévedelmiik van

A 6. kérdésnél arra kerestem a valaszt, hogy a fogyasztdk az egyes élelmiszer-tipusok esetében milyen
csomagolast részesitenek elényben. Kilonb6zé termékcsoportokat soroltam fel, kdztlk a késdbbiekben
vizsgalandé husipari termékeket is. A valasztasra harom lehetéséget kinaltam fel:

e Gyarilag csomagolt termék;
Csomagolatlan, illetve pultban kaphaté aru;
¢ Nem szoktam ilyen terméket vasarolni

Mig a z6ldségeknél és a gyimadlcsoknél szinte valamennyi megkérdezett személy (93,37 %) a csomagolatlan
arukat valasztja, ez az arany a sit8ipari termékeknél mar csak kb. 78,00%-o0s. Ennek az is lehet az oka, hogy
az egyre nagyobb népszerlségnek orvendd, specialis sutSipari termékek (diétas, rostdus, magvas stb.) sok
esetben elére csomagoltan kaphatdk. Kiugréan magas a sajtok, tejtermékek esetében az elére csomagolt
termékeket valasztok aranya (75,83%). A huskészitmények esetében aranyosabban oszlik meg a gyarilag
csomagolt és a lédig terméket valasztdk csoportja. Szeletelt aruk esetében 47,00, illetve 46,00%, mig a
rad forméajaban értékesitett szarazaruknal 41,00% - 49,00%. Erdemes megfigyelni, hogy a tébbi termék-
csoporthoz képest ebben a két esetben a legmagasabb a nem szoktam ilyen terméket vasarolni valaszok
aranya (kb. 7%, kb. 10%).

A 7. kérdés Ujra egy skala-kérdést takar. A kitdltéknek a mar eddig is alkalmazott 1-5-ig tarté skalan kellet
jeldlnitik a kérddivben felsorolt csomagoldanyag-jellemz&k fontossagat. Az alabbi jellemzbket kellett értékelni:
Mindéség;

Vastagsag;

Atlatszosag;

Kornyezetet nem karosito tulajdonsag;

Ujrahasznosithatésag;

Lebomlo jelleg
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5. tabldzat. A csomagolds paramétereinek fontossagat mutato dtlag és egyéb statisztikai mutatok (N=513)

Szamtani Modus
Paraméter . Median Modus gyakorisaga Szoéras
atlag
(db)
Min&ség 4,46 5 5 336 0,892056
Nem kornyezet-karositd 4,16 5 5 267 1,065734
Ujrahasznosithatc') 4,05 4 5 243 1,118802
Lebomlo 3,91 4 5 229 1,215985
Vastagsag 3,75 4 5 186 1,230356
Atlatszosag 3,30 3 5 144 1,422861

Az elemzésbdl (5. tablazat) megallapithatd, hogy a valaszaddk szerint a legfontosabb paraméter a minéség,
majd ezt kdveti a nem kdrnyezetkarositdé hatas, valamint az Ujra-hasznosithatésag. Ezek mindegyike 4,00
feletti atlagértéket kapott. A valaszadok tehat fontosnak tartjak a kérnyezetvédelmet.

6. Kovetkeztetések
Az altalam elvégzett kutatas alapjan az alabbiakat allapitottam meg:

e A legtdbb megkérdezett személy a csomagolas szérdl a mlianyagra asszocialt, majd ezt kdvette a
védelem kifejezés.

e A kutatasban résztvevOk az alabbi allitassal értettek egyet legnagyobb mértékben a csomagolas
céljat illetéen: Megvédjik a terméket a kiilsé sérllésektdl, szennyez&déstol.

e A valaszaddk %-e nem vizsgdlja meg az élelmiszeripari terméket a csomagolas tipusa alapjan, s
csupan %-e teszi ezt meg idénként vagy mindig.

e Bizonyossagot nyert, miszerint a hazai lakossag elméletben, nagyon 6kotudatos és kdrnyezetbarat,
azonban a gyakorlatban nem feltétlendil az.

e Azok a személyek, akik valoban a lebomlé csomagolasban 1évé élelmiszereket vasaroljak az alabbi fé
demografiai adatokkal jellemezheték:

- Nok;

— 46-65 év kozottiek;

— Fels6foku végzettségik van;
- Atlagos jovedelemmel birnak

7. Készonetnyilvanitas

A szerzd kdészoni a GINOP-2.2.1-15-2017-00101 azonositdé szamu ,A hagyomanyos PICK termékek
versenyképesseégeének javitasa az élelmiszerlanc kildonb6zé Iépéseinél alkalmazott innovativ megoldasok
segitségével” ciml palyazatnak a cikk megirdsahoz nyujtott segitségét.
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